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IR PLANEACION DIDACTICA

21. PROGRAMA DE ESTUDIO ANALITICO DEL CURSsO

__Problematica, necesidades, tandep_q[gg,__oggﬂni_dades,_orientaclogs O expectativas que se atenderan con la accién formativa

Este curso permite satisfacer Ia necesidad que tienen las empresas o emprendedores de conocer una metodologia que
fortalezca sus procedimientos de crear negocios,

Competencia (s) del curso

Conoce técnicas de investigacién de mercado.

Aplica la técnica de marketing mix.

Promociona productos o servicios usando estrategias publicitarias.
Analiza resultados de posibles emprendimientos.

N Resultado de aprendizaje ]
La persona/estudiante aplicara la metodologia para la creacion de nuevos emprendimientos en base a un plan de negocios.
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Saberes
Teéricos Procedimentales Axiolégicos
(Conocer) (Hacer) (Ser y Convivir)
Conceptos empresariales Aplica conocimientos para la creacion Respeto.
Planeacion estratégica de emprendimientos. Empatia.
Tolerancia.

Analisis financieros bésicos

Sabe hacer una planeacién estratégica
Responsabilidad.

Trabajo colaborativo.
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Secuencia Didactica

Contenido Estrategia Didactica Proceso de Evaluaciéon | Duracién
Tematico Actividades para el docente Actividades para el
estudiante
Apertura | Apertura: Apertura: » Diagnéstica: 1 hrs.
del curso = Encuadre grupal Participacion en la dinamica de Heteroevaluacion
e Bienvenida al grupo. integracion. = Evidencias:

* Presentacion ce los participantes.

¢ Dinamica de integracion.

s Proporcionar informacién del curso, de la
especialidad y cursos de la misma.

o Presenta:

o Okbjetivo del curso y el temario,
reglamento del taller y formasy
periodes de evaluacién del curso.

o organigrama y el uso del buzén de
qusgjas v sugerencias.

o Metodologiz de trabajo.

* [stablecimiento de la Reglas de
Operacion, acuerdos y compromisos de
grupo, medidas de higiene, seguridad y
cuidado del medio ambiente dentro de
las actividades del curso.

¢ Ajuste de expectativas

e S5e procede a la firma de acuerdos y
Compromisos.

Se aplica la evaluacion diagndstica
Se realiza ajuste de expectativas después
de

» Explica la impeortancia del curso y sus
posibles aplicaciones

Presentzcion individuzl y sus
expectativas y cornpromisos en
el curso.

Contesta evaluacion
diagnostica

Conocimientos
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Secuencia Didactica . =
Contenido Estrategia Didactica Proceso de Evaluacién | Duracién
Temaético Actividades para el docente Actividades para el
estudiante
Bases para la Apertura: Apertura: = Diagnéstica: 1hrs
creacion de un Mediante praguntas cdetornadoras, como Participa de manera activa Heteroevaluacion
emprendimiento | (Qué es un emprendedor?,;En qué contestando |a preguntas = Evidencias: |
consiste el proceso de la planezcion? (Cudl | detcnadoras y/o Conocimientos. |
es el rumbo que visualizo para mi complementzando la

empresa?, ;Comao saber a quién dirigir los participacion de sus pares.
productos/servicios?, entre otras, incluce a
la perscna/estudiante al tema ce las bases |
para la creacion de urna empresa,.

Desarrollo: Desarrolio: = Formativa: 5hrs
Mediante |la exposicion, explica: Pone atencidn a la heteroevaluacién
* | os conceptos de emprender, negocio, explicacion y disipa sus * Instrumentos: Lista de

metas, objetivos, imagen, planeacion dudas. cotejo.

estratégica, analisis situacional = Evidencias: productos

(Fortalezas, Oportunidacdes, Debilidades
¥ Amenazas) como sopacrte al disefio de ‘
un plan de negocios.

Mediante la demostracion, ejempilificas: |
¢ | uso de los conceptos expusstos, guia a | Realizan una lluvia de ideas I

las personas/estudiantes para que para decidir el tipo de |
propongan el tipo de empresa que emprendimiento que les i
desean craar y que servirad para fines servira de practica durante el

practicos de los temas a cubtir en el deszrrollo del curso. | ‘

presente cursc. |
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Secuencia Didactica o -
Contenido Estrategia Didactica Proceso de Evaluacién | Duracién
Temdtico Actividades para el docente Actividades para el
estudiante
Cierre: Cierre: | = Sumativa: 1hrs

* Logros alcanzados
Conocer el proceso de la planesacién
estratégica
Saber realizar un analisis situacional a
través del proceso del FODA

= Reflexion

El impacto que tiene el conocimiento del
proceso de |3 planeacion estratégica ya cue
sin ella los esfuerzos realizados oueden se n
infructuosos.

Realiza una conclusion del tema resaltando
los conceptos fundamentzles.

Sabe realizar un FODA
Conoce €| proceso de la
planeacion estratégica

Participa activamente en la
conclusién del tema.

Heteroevaluacion

* Instrumentos: Lista de
cotejo

= Evidencias: productos
(investigacion del
mercadc)
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Secuencia Didactica )
Contenido Estrategia Didactica Proceso de Evaluaciéon | Duracién
Tematico Actividades para el docente Actividades para el :
estudiante
Proceso Apertura; Apertura: = Diagnéstica: 1 hrs
mercadoldgico Mediante preguntas detonadoras, como Participa de manera activa Heteroevaluacion
para la creacion | (Qué es el Marketing mix?,;A qué hacen contestando la preguntas = Instrumentos:
de un referencia las 4P s?, ;Cuéles tipos de detonadoras y/o I Cuestionario (preguntas
emprendimiento | productos existen?,;Cémo se determinan complementando la detonadoras)
los precios de los productos?,; Qué es un participacion de sus pares. | = Evidencias:
canal de distribucion?, entre otras, induce a | Conocimientos.
la persona/estudiante al tema del
Marketing mix.,
Desarrollo: Desarrollo: = Formativa: 12 hrs
Mediante la exposicion, explica: Pone atencidén a la | heteroevaluacion
» Los conceptos sobre el concepto del explicacién y disipa sus = Instrumentos: Lista de
marketing mix o técnica de las 4P's de dudas. cotejo
mercadotecnia, cuales son los elementos » Evidencias: productos
que lo integran y para que se utilizan en | Realizan una practica sobre
las estrategias comerciales. un producto/servicio
Mediante la demostracion, ejemplifica: determinado para su
* Eluso de cada uno de los elementos que | lanzamiento al mercado
integran al marketing mix para aplicarlo | utilizando la técnica de 4P's
a un determinado producto/servicio. con el fin de posicionarlo
* La aplicacion de la técnica Marketing comercialmente.
mix. ‘
Cierre: Cierre: | = Sumativa: [1hrs
* Logros alcanzados Entrega el resultado de |a Heteroevaluacion
Saber determinar el producto, el precio, la | aplicacién de la técnica de las | » Instrumentos: Lista de
plazay el concepto de promocion 4 P's a un determinado cotejo
producto/servicio = Evidencias:
= Reflexion socializandolo con sus pares. productos (practica
El impacto que tiene el conocimiento de la ‘ sobre |a aplicacion de |a
mezcla de la mercadotecnia, ya que sin él Participa activamenteenla | técnica de las !
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Secuencia Didéactica
Contenido Estrategia Didactica Proceso de Evaluaciéon | Duracién
Tematico Actividades para el docente Actividades para el
estudiante

se corre el riesgo de hacer fracasar los
intentos de introduccion comercial de los
productos/servicios determinados,

Realiza una conclusién del tema resaltando
los conceptos fundamentales.

conclusion del tema.

4P'Iinvestigacion del
mercado)
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Secuencia Didactica

| Duracién |

Contenido Estrategia Didactica | Proceso de Evaluacién
Temético Actividades para el docente Actividades parael |
estudiante
Estudio técnico | Apertura: Apertura: = Diagnéstica: 1hrs
de un Mediante preguntas detonadoras, como Participa de manera activa Heteroevaluacion
emprendimiento | ;En qué consiste un estudio técnico?, ¢Cual | contestando la preguntas * Instrumentos:
es el lugar ideal para la localizacién de la detonadoras y/o Cuestionario (preguntas
empresa?,/ Cudles deberan ser las complementando la detonadoras)
dimensiones ideales para el negocio?, participacion de sus pares. = Evidencias:
¢Como se determina la capacidad de Conocimientos,
produccion?, ¢ Cudles son los requisitos
legales para abrir el negocio?, entre otras,
induce a la persona/estudiante al tema del
| _estudio técnico del emprendimiento. ) _
Desarrollo: Desarrollo: * Formativa: 5 hrs

Mediante la exposicion, explica:

. El Procesos y procedimientos de
operacion, Materiales y suministros,
Proceso y programa de produccion,
Tecnologia aplicada, Similitudes y
diferencias con la competencia, Anélisis de
la localizacion y ventaja competitiva,
Analisis de la capacidad instalada,
Infraestructura disponible y uso de |a
planta, Aspectos ambientales y
regulatorios, Laorganizaciony el personal
estratégico, Aspectos generales de la
organizacion., Marco legal de la
organizacion, Personal estratégico para el
negocio, Plan de trabajo para el desarrollo
del negocio.

Pone atencion a la
explicacion y disipa sus
dudas,

heteroevaluacion

"= Instrumentos: Lista de

cotejo

= Evidencias:
Productos (Analisis de
aspectos técnicos del
emprendimiento)
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Secuencia Didactica

Contenido Estrategia Didactica | Proceso de Evaluacién | Duracién
Tematico Actividades para el docente Actividades para el ]
estudiante
Mediante la demostracion, ejemplifica: Realizan una préctica sobre
* El uso de cada uno de los elementos que | los aspectos técnicos de que
integran la técnica para el analisis debera tener el
técnico para el emprendimiento. emprendimiento.
Cierre: Cierre: = Sumativa: CTHe
* Logros alcanzados Aspectos técnicos del Heteroevaluacion
Conocimientos acerca de los aspectos negocio. = Instrumentos: Lista de

técnicos del negocio.

= Reflexion

El impacto que tiene el conocimiento de la
mezcla de la mercadotecnia, ya que sin él
se corre el riesgo de hacer fracasar los
intentos de introduccién comercial de los
productos/servicios determinados.

Realiza una conclusién del tema
resaltando los conceptos fundamentales.

Participa activamente en la
conclusion del tema.

cotejo

| = Evidencias:

Productos (Analisis de
los aspectos técnicos
del negocio)
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Secuencia Didactica
Contenido Estrategia Didactica Proceso de Evaluacion | Duracién
Temdtico Actividades para el docente Actividades para el
estudiante
Analisis Apertura: Apertura: * Diagnéstica: 1hrs
financiero | Mediante preguntas detonadoras, como Participa de manera activa Heteroevaluacion
para ¢Cudl es Ja inversion minima requerida para contestando la preguntas * Instrumentos:
soporte de | el negocio?, ¢ De donde saldra el dinero?, detonadoras y/o Cuestionario (preguntas
las ¢Coémo hacer un presupuesto anual sobre lo complementando la detonadoras)
inversiones | que se gastara?, ;Cémo puedo recuperar participacion de sus pares. = Evidencias:
del toda la inversion?, , entre otras, induce a la Conocimientos.
negocio persona/estudiante al tema del analisis
financiero.
Desarrollo: Desarrollo: = Formativa: 7 hrs
Mediante la exposicion, explica: Pone atencion a la explicacion heteroevaluacién
e Los conceptos de la inversion minima y disipa sus dudas. = Instrumentos: Lista de
requerida, fuentes de financiamiento, cotejo
generacion de los presupuestos, Realizan una practica sobre un | » Evidencias:
prondsticos de venta, interpretacion de los | simulador de negocios con los Productos (Analisis
estados financieros.. datos recabados de su propio finaciero).
Mediante la demostracion, ejempilifica: emprendimiento.
 Eldesarrollo de un andlisis financiero que
sera el soporte para la realizacion del
emprendimiento.
Cierre: Cierre: = Sumativa: THr

* Logros alcanzados
Conocimientos acerca finanzas basicas e
interpretacion elemental de estados
financieros,
= Reflexion
El impacto que tiene el conocimiento del
analisis financiero permite mejorar la toma
de decisiones en la planeacion del
emprendimiento.

Entrega el resultado del
Desarrollo de un andlisis
financiero para su
emprendimiento.

Heteroevaluacion

= Instrumentos:
= Lista de cotejo

= Evidencias:
Productos (Analisis
financiero).
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Secuencia Didactica

Contenido Estrategia Didactica Proceso de Evaluacion Duracioén
Tematico Actividades para el docente Actividades para el estudiante

Cierre del Hace una remembranza de cada uno de los Participa poniendo atenciény » Formativa: 2 hrs.
curso temas que componen el curso para aportando ideas sobre |os Heteroevaluacion

determinar si se lograron los objetivos del
mismo.

Aplica una encuesta de satisfaccién de los
alumnos para calificar el desempefio del
docente

contenidos expuestos durante
el curso y aclara dudas de ser
necesario.

= Instrumentos: Guiz de
observacion (encuesta de
satisfaccion)

= Evidencias: Desempefio
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Direcdion Tecnica

ubdlEoronde Vinculacion

Recursos Didacticos Referencias

= Equipo: s« Basicas:

Computadora Administracion moderna / ReyesA. (2007). Administracion
Canon moderna. México: Limusa.

= Herramienta:

= Material o insumos:
Manual de Pracicas del curso
Memoria USB

Cuaderno

Boligrafo

Plumones

Hojas blancas

Lapiz

Rendon,P. Plan de negocios para la micro y pequefia empresa, Ed.
Patria, 2015

= Material de apoyo didactico;
Pizarron

Videos sobre la teorfa de la administracion cientifica y clésica.

= Mobiliario:

Escritorio

Silla del instructor

Mesas para el estudiante
Sillas para el estudiante

» Conectividad:

+ Complementarias:
Administracion moderna / Reyes,A. (2007). Administracién

| moderna. México: Limusa.
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